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Executive sum (1 af 3)

Á Reklameværdiener opgjort ved måling på TV eksponeringen af 12 locations i 
!ŀǊƘǳǎΣ ǎŀƳǘ ƴŀǾƴŜǘ Ψ!ŀǊƘǳǎΩΦ [ƻŎŀǘƛƻƴǎ όƛƴƪƭΦ ƴŀǾƴύ ŜƪǎǇƻƴŜǊŜǎ ǎŀƳƭŜǘ нп 
minutter 22 sekunderover 10 episoder i Dicte III. Det gennemsnitlige seertal på 
Dicte III i DK er 816.200 (inkl. TV2 Play) over 10 episoder. Reklameværdien af den 
totale eksponering i Danmark kan herefter opgøres til 6.1millioner kr. Ser vi 
tilsvarende på eksponeringen og reklameværdien i Sverige (TV4) og Norge (TV2) 
udgør disse hhv. 3.3 Mill. kr.og 1.7 Mill. kr. Den samlede reklameværdi i Norden 
(DK, SE, NO) er herefter 11.1 millioner kr.

Á Den samlede værdi for Aarhus af Dicte sæson 3 udgør 137.5 millioner kr., heraf 
udgør reklameværdien 8% (11.1 millioner kr. i Tv-eksponering: 6.1 Mill.kr. i DK; 3.3 
Mill. kr. i Sverige og 1.7 Mill. kr. i Norge), brandværdien69% (turismeomsætning 
afledt af Dicte III - DK: 67 millioner kr., SE: 20 millioner kr., NO: 8 millioner kr.), PR-
værdien 11% ( 15 millioner kr. i estimeret annonceværdi) og omsætningen 12% 
(16.4 millioner kr. som producenten har forbrugt (spend) i Aarhus). Aarhus har 
med sin investering i Dicte III på 4.5 millioner kr.*, herefter samlet opnået en ROI 
(Return On Investment ) på 30.5

* Den Vestdanske Filmpulje 1,5 Mill. Kr., Filmby Aarhus 1.5 Mill. Kr., Aarhus Kommune Kulturarrangementspuljen 0,5 million kr. Aarhus 2017 1 Mill. Kr. (kilde: Filmby Aarhus)
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Executive sum (2 af 3)

Á PR værdien er opgjort af Infomedia, og er et udtryk for estimeret annonceværdi af 
den presseomtale der har været af serien i forskellige danske medier. Af 
budgetmæssige årsager er der ikke opgjort en specifik PR værdi for Dicte sæson 
III, men i stedet anvendt den af Infomedia estimerede annonceværdi af Dicte 
sæson 1 analogt. I denne rapport, er der alene valgt at tage annonceværdien af 
ƻƳǘŀƭŜƴ ŀŦ Ψ5ƛŎǘŜ ϧ !ŀǊƘǳǎΩ ƳŜŘΣ Řŀ ŘŜƴ ŀƴǎŜǎ ŦƻǊ ƳŜǎǘ ǊŜǘǾƛǎŜƴŘŜΦ tw ǾŋǊŘƛŜƴ ŜǊ 
herefter opgjort til 15 millioner kr.PR værdien er ikke opgjort for Sverige eller 
Norge

Á Brandingværdien er opgjort ved at måle på: Seernes erindring af Aarhus og 
locations; værdier forbundet med Aarhus; samt lyst til at besøge Aarhus/locations 
efter at have set Dicte III. Den økonomiske værdi er herefter udregnet ved at 
opgøre turistforbruget af dem som skønnes at tage en påvirket rejsebeslutning til 
Aarhus efter at have set Dicte III. Herefter kan brandingværdien opgøres til i alt 95 
millioner kr., heraf 67 millioner kr. i Danmark, 20 millioner kr. fra Sverige og 8 
millioner kr. fra Norgei forventet omsætning fra turisme afledt af Dicte III. 
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Executive sum (3 af 3)

Á Omsætningener det økonomiske forbrug (spend) producenten (Miso film) har 
lagt i Aarhus i forbindelse med optagelserne af Dicte Sæson 3. Producenten har 
haft et samlet forbrug på 16.4 millioner kr. i Aarhus, hvoraf 49% er på det lokale 
filmmiljø (løn til filmfolk, udstyr- og studieleje m.v.) og 51% på ikke film-relateret 
udgifter, så som transport, ophold, forplejning mv.   
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METODE 
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Den samlede kommercielle værdi af Dicte sæson III fastlægges 
metodisk gennem analyse af 4 hovedelementer

Á Fastlæggelse af 

reklameværdien i DK, SE og 

NO af eksponeringen af 

udvalgte locations på TV 

Á Fastlæggelse af hvilken effekt 

Tv-serien har haft på 

opfattelsen m.v. af Aarhus. samt 

forventet økonomisk omsætning 

af turisme fra DK, SE og NO

Á Fastlæggelse og specificering 

af Tv-produktionens 

omsætning/spend i Aarhus ifm. 

optagelserne af Dicte sæson 3

Á Fastlæggelse af PR/annonce 

værdi som Tv-serien Dicte har 

genereret for Aarhus

REKLAME BRANDING

OMSÆT-

NING
PR 

Reach/ 

deltagere
Position

SAMLET VÆRDI AF
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REKLAMEVÆRDIEN

REKLAME BRANDING

OMSÆT-

NING
PR 

Reach/ 

deltagere
Position

SAMLET VÆRDI AF
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Metode for måling af reklameværdien af eksponeringen af 
locations på Dicte III i Danmark, Sverige og Norge 

A: Opmåling af eksponering af 
locations i Dicte III

ÁDe udvalgte locations eksponering i 
Tv-serien Dicte III over 10 afsnit 
opmåles*

B: Indhentning af seertal (Dicte 
3) og mediepriser i DK, SE og NO

ÁMediepriser på Tv-reklame i hhv. 
DK, SE og NO indhentes
ÁSeertal på Dicte sæson III  i DK, SE 

og NO indhentes

C: Udregning af reklameværdi af 
Dicte 3 i DK, SE & NO

ÁPå baggrund af den opmålte 
eksponering af locations og seertal 
i DK, SE og NO, udregnes 
reklameværdien af locations 
eksponering i Dicte 3 i DK, SE og 
NO

UDREGNING AF REKLAMEVÆRDIEN I DANMARK, SVERIGE (SE) OG NORGE (NO)

Internationale analysebureauer bruger tilsvarende metoder til årligt at måle værdien af produkt og brand integration i 150 internationale spillefilm, 80 Tv-serier og 100 musikvideoer

* Tiden hvor en location er med i en scene, er afkortet til kun at medtage sekunder som viser lokationen aktivt og fra forskellige vinkler. Dvs. eksempelvis er samtaler der foregår på 
lokationen, men hvor skuespillerne vises i nærbilleder, ikke talt med. 
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BRANDINGVÆRDI

REKLAME BRANDING

OMSÆT-

NING
PR 

Reach/ 

deltagere
Position

SAMLET VÆRDI AF



11 8. december 2016

Brandværdien af Dicte III fastlægges på baggrund af 4 
parametre

Fastlæggelse af brandværdi:

ÁDer genereres et fakta baseret grundlag for brandingværdien 
ud fra:
ÁTv-seernes erindring(recall) af Aarhus og locations
ÁHvilke attributter/værdier* de associerer med Aarhus
ÁGranden af want-to-visit og anbefaling til andre af Aarhus og 

locations
ÁØkonomisk værdi/omsætning af turismeafledt af Dicte Sæson 

3 (påvirkede rejsebeslutninger) i DK, SE og NO

ϝ 5ŜǊ ƳňƭŜǎ Ǉň ŀǘǘǊƛōǳǘǘŜǊκǾŋǊŘƛŜǊ ƎŜƴƎƛǾŜǘ ƛ Ψ!ŀǊƘǳǎ LƳŀƎŜ ŦƻƭŘŜǊΩ ǳŘŀǊōŜƧŘŜǘ ŀŦ ±ƛǎƛǘ !ŀǊƘǳǎΣ ǎƻƳ ŜǊ ǾŋǊŘƛŜǊ ±ƛǎƛǘ !ŀǊƘǳǎ ŀrbejder strategisk på at være associeret med, samt termerne 
Ψ{ǘǳŘŜōȅΩ ƻƎ ΨWȅƭƭŀƴŘǎ ƘƻǾŜŘǎǘŀŘΩΣ ǎƻƳ ƻƎǎň ŜǊ ǾƛƎǘƛƎŜ ŦƻǊ ±ƛǎƛǘ !ŀǊƘǳǎΤ YƛƭŘŜ Visit Aarhus
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På baggrund af brandingundersøgelsens resultater og Dicte III 
seertal, udregnes en potentiel økonomisk værdi af turismen

A: Branding undersøgelsen 
resultat i DK

ÁDen procentuelle andel der blevet 
inspireret til at besøge Aarhus 
efter at have set Dicte 3 fastlægges
ÁDen procentuelle andel der faktisk 

antages at besøge Aarhus 
fastlægges ud fra gængs praksis 
(Visit Denmark)

B: Seertal på Dicte sæson III

ÁSeertallene bruges til at omregne 
brandingundersøgelsens %-tal til 
faktiske tal

C: Potentiel økonomisk værdi af 
DK, SE og NO turismen 

ÁPå baggrund af step A og B og 
forventet økonomisk forbrug per 
storbyturist udregnes den 
potentielle økonomisk værdi af 
turismen afledt af Tv-serien Dicte 3 
i DK, SE og NO
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OMSÆT-

NING

PR VÆRDI OG OMSÆTNING

REKLAME BRANDING

PR 

Reach/ 

deltagere
Position

SAMLET VÆRDI AF
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PR-værdien er opgjort af Infomedia og omsætningen er fastlagt 
ud fra producentens indberetning til Filmby Aarhus/DVF

PR Værdi/annonceværdi (Kilde: Infomedia) Omsætning (Kilde: Filmby Aarhus/DVF)
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5ŜǊ ŜǊ ǳŘǾŀƭƎǘ ƻƎ ŀƴŀƭȅǎŜǊŜǘ мн ƭƻŎŀǘƛƻƴǎ ǎŀƳǘ ƴŀǾƴŜǘ Ψ!ŀǊƘǳǎΩ ƛ 
Dicte sæson III (i alt 13 locations)

Locations LocationsLocations

ÁHotel Atlantic

ÁDOKK 1

ÁAarhus 
Politistation

ÁAarhus 
Rutebilstation

ÁAarhus banegård

Á Vejlby Kirke

ÁAarhus midtby 
(eks. Aros, 
havnen, Rådhus, 
skyline etc.)

ÁBørglumkollegiet

ÁÅrhus 
Kommunehospital

ÁTivoli Friheden

ÁRådhusparken

ÁÅboulevarden og 
Dictes 
arbejdsplads


