&
L' —
‘I
\\\\\\\ -
“ N -
- . : <
- ‘

-~
-~

2L MBYARHUS

Den
Vestdanske
Filmpulje

Samlet veerdi for Aarhus af-Serien Dicte

saeson Il
November 2016

JJJJJJJJJJJJJJJJJJJJJJJ



Indholdsoversigt

EXECUTIVE SUM & METODE

REKLAMEVARDI

BRANDVARDI

PR VARDI

OMSZATNING

edmund




Executive sum (1 af 3)

A Den samlede vaerdpr Aarhus af Dicte saeson 3 udd@7.5millioner kr., heraf
udgar reklamevaerdien 8% (11.1 millioner kr.-ekgponering: 6.1 Mill.kr. i DK; 3
Mill. kr. | Sverige og 1.7 Mill. kr. i Norgapandvaerdier69%(turismeomsaetning
afledt af Dicte Ilf DK: 67 millioner kr., SE: 20 millioner kr., NO: 8 millioner kr), =
vaerdien 11% ( 15 millioner kr. | estimeret annoncevaerdi) og omsaetnitigfgn §
(16.4millioner kr. som producenten har forbrugt (spend) i Aarhus). Aarhus ha
med sin investering i Dicte Ill g&bmillioner kr.*, herefter samlet opnaet eROI
(Return On Investment ) pd0.5

A Reklameveerdierer opgjort ved maling pa TV eksponeringen af 12 locations i
l F NKdzas alyYd ylI@gySid W I NKdJzaQd [ 201
minutter 22 sekundeover 10 episoder i Dicte lll. Det gennemsnitlige seertal p
Dicte Ill i DK er 816.200 (inkl. TV2 Play) over 10 episoder. Reklameveaerdien &
totale eksponering i Danmark kan herefter opggres.tlmillioner kr. Ser vi
tilsvarende pa eksponeringen og reklameveerdien i Sverige (TV4) og Norge (
udgar disse hh\.3 Mill. kr.og 1.7 Mill. kr. Den samlede reklamevaerdi i Norde
(DK, SE, NO) er hereftet.1 millionerkr.
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* Den Vestdanske Filmpulje 1,5 Mill. Kr., Filmby Aa@h&#ill. Kr., Aarhus Kommune Kulturarrangementspuljen 0,5 million kr. Aarhus 2017 1 Mill. Kr. (kilde: Filmby Aarhus)



Executive sum (2 af 3)

A Brandingveerdierer opgjort ved at male pa: Seernes erindring af Aarhus og ...
locations; veerdier forbundet med Aarhus; samt lyst til at besgge Aarhus/locajs
efter at have set Dicte Ill. Den gkonomiske veerdi er herefter udregnet ved at e 7 -
opggre turistforbruget af dem som skegnnes at tage en pavirket rejsebeslutnirgi e
Aarhus efter at have set Dicte IIl. Herefter kan brandingveerdien opgbiraft 95
millioner kr., heraf 67 millioner kr. i Danmark, 20 millioner kr. fra Sverige og 8
millioner kr. fra Norgel forventet omsaetning fra turisme afledt af Dicte IlI.

A PR veerdierer opgjort af Infomedia, og er et udtryk for estimeret annoncevaercdailif s
den presseomtale der har vaeret af serien i forskellige danske medier. Af
budgetmaessige arsager er der ikke opgjort en specifik PR veerdi for Dicte sa
lll, men i stedet anvendt den af Infomedia estimerede annoncevaerdi af Dicte
saeson 1 analogt. | denne rapport, er der alene valgt at tage annonceveerdie
2YUulrtSy ¥ W5A00S 3 ! I NKdzZaQ YSRZI R
herefter opgjort til15 millioner kr.PR vaerdien er ikke opgjort for Sverige eller 5
Norge
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Executive sum (3 af 3)

A Omseetningerer det gkonomiske forbrug (spend) producenten (Miso film) har
lagt i Aarhus i forbindelse med optagelserne af Dicte Saeson 3. Producenten
haft et samlet forbrug pd6.4millioner kr.i Aarhus, hvora#9%er pa det lokale
filmmiljg (Ian til filmfolk, udstyrog studieleje m.v.) 0§1%pa ikke filmrelateret
udgifter, sa som transport, ophold, forplejning mv.
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Den samlede kommercielle vaerdi af Dicte saeson lll fastleegges
metodisk gennem analyse af 4 hovedelementer <

A Fastleeggelse af hvilken effekt
Tv-serien har haft pa
opfattelsen m.v. af Aarhus. samt
forventet gkonomisk omsaetning
af turisme fra DK, SE og NO

A Fastleeggelse af
reklameveerdien i DK, SE og
NO af eksponeringen af
udvalgte locations pa TV

A Fastlaeggelse af PR/annonce
veerdi som Tv-serien Dicte har
genereret for Aarhus

A Fastleeggelse og specificering
af Tv-produktionens
omsaetning/spend i Aarhus ifm.
optagelserne af Dicte sseson 3
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REKLAMEVARDIEN
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Metode for maling af reklameveaerdien af eksponeringen af
locations pa Dicte Ill i Danmark, Sverige og Norge

UDREGNING AF REKLAMEVZARDIEN | DANMARK, SVERIGE (SE) OG NORGE (NO)

A: Opmaling af eksponering af B: Indhentning af seertal (Dicte C: Udregning af reklamevaerdi af
locations i Dicte Il 3) og mediepriser i DK, SE og NO  Dicte 3i DK, SE & NO

A De udvalgte locations eksponeringi A Mediepriser p& Tveklame i hhv. A P& baggrund af den opmalte
Twserien Dicte Il over 10 afsnit DK, SE og NO indhentes eksponering af locations og seertal
opmales* A Seertal pa Dicte seeson Il i DK, SE i DK, SE og NO, udregnes

og NO indhentes reklameveerdien af locations
eksponering i Dicte 3 i DK, SE og
NO

Internationale analysebureauer bruger tilsvarende metoder til arligt at male vaerdien af produkt og brand integrationtefrionale spillefilm, 80 Fserier og 100 musikvideoer

* Tiden hvor en location er med i en scene, er afkortet til kun at medtage sekunder som viser lokationen aktivt og fitayéovikider. Dvs. eksempelvis er samtaler der foregar pA ~ conswmma = asmnesin
lokationen, men hvor skuespillerne vises i neerbilleder, ikke talt med.
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Brandveerdien af Dicte Ill fastlaegges pa baggrund af 4
parametre

Fastleeggelse af brandveerdi:

A Der genereres et fakta baseret grundlag imandingva
ud fra:

A Tvseerneerindring(recall) af Aarhus og locations

A Hvilkeattributter/veerdier* de associerer med Aarhus |

A Granden afvant-to-visit og anbefaling til andre a#arhus

locations

A @konomisk veerdi/omsaetning af turisnafledt af Dicte Sseson

3 (pavirkede rejsebeslutninger) i DK, SE og NO |

F S5SNI YnfsSa LI FGGNROGdzGGSNKPONNRASNI 3Sy3aA@Si A W! I NKagder dirafdgiskPa aF BefreRassotRretduBd; deint SeBrierBeli |?dm'5'£'gl | N
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Pa baggrund af brandingundersggelsens resultater og Dicte Il

seertal, udregnes en potentiel gkonomisk vaerdi af turis

A: Branding undersggelsen
resultat i DK

B: Seertal pa Dicte saeson Il

C: Potentiel gkonomisk veerdi af
DK, SE og NO turismen

A Den procentuelle andel der blevet
inspireret til at besgge Aarhus brandingundersggelsens-tal til
efter at have set Dicte 3 fastleegges faktiske tal

A Den procentuelle andel der faktisk
antages at besgge Aarhus
fastleegges ud fra geengs praksis
(Visit Denmark)

A Seertallene bruges til at omregne

A P& baggrund af step A og B og
forventet gkonomisk forbrug per
storbyturist udregnes den
potentielle gkonomisk veerdi af
turismen afledt af Taserien Dicte 3
| DK, SE og NO
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PR VAERDI OG OMSATNING
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PRvaerdien er opgjort af Infomedia og omsaetningen er fastlagt

ud fra producentens indberetning til Filmby Aarhus/DVF << g0

PR Veerdi/annonceveerdKilde: Infomedia) OmseaetningKilde: Filmby Aarhus/DVF)

## INFOMEDIA

Den Vestdanske Fllmpul]e

Kvantitativ medieanalyse af omtalen af Aarhus & tv
» Den
» III! Vestdanske
@ Den - Filmpulje
Vestdanske
Filmpulje
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5SN) SNJ dzR@gIl ft 34 23 |yl féasNn
Dicte saeson Il (1 alt 13 locations)

Locations Locations Locations
A Aboulevarden og A Aarhus A Bgrglumkollegiet
Dictes Rutebilstation
arbejdsplads
A Hotel Atlantic A Aarhus banegard A Arhus
: Kommunehospital
ADOKK 1 A Vejlby Kirke A Tivoli Friheden
L ¥ A Aarhus A Aarhus midtby A Radhusparken
==~ Politistation (eks. Aros,
havnen, Radhus,
skyline etc.)
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